


sche Inszenierung als Teil des umfassenden
Programms der Disziplinierung aufzufassen
war: Dieses Modell einer umfassenden Selbst-
bespiegelung sicht der Autor jedoch nicht nur
auf den Kreis des adeligen Hoflebens be-
schrinkt. Die Theoretiker der biirgerlichen
Gesellschaft, wie Adam Smith, hien die —
nun allerdings ins Innere gewendete - Selbst-
beobachtung nimlich ebenfalls als erstrebens-
wertes Ziel gefordert,

Im vorletzten Kapitel, » Die Verspiegelung
der Metropolen. Industrickapitalistische Spie-
gelschau«, bewihrt sich die von Haubl ge-
wihlte Mcthode. Sein sszenisches Verste-
hene, als seine imaginire interaktive Teilnah-
me des Interpreten an den Szenen, die ihm der
Gegenstand seiner Auslegung bictet...« er-
schlielt bei der Betrachtung von stidtischen
Passagen, Dandys, Flaneurs und Warenh:iuser
im Paris des 19. Jahrhunderts eine wichtige
psychologische Tiefendimension. So rekon-
struiert Haubl anhand von literarischen Zeug-
nissen den Pariser Flaneur als einen ganz spe-
zifischen Typus, den ein eungehemmieer
Voyeurismus« umhertreibt. Doch sicht Haubl
die durch den Flancur geschiirfte soziale
Wahrnehmung nicht nur im Dienst sozialer
Orienticrung, sondern auch als ein Mittel zur
notwendigen narziftischen Selbsttiuschung:
Im letzten Kapitel, »Spatmoderne Spicgels-
how. Uber warenisthetische Mimikry«, kon-
zentriert sich Haubl vor allem auf die Themen-
felder der Werbung und Photographie, Er geht
dabei von der Primisse aus, dal Werbung der
erfolgreichste Bereich der Popularkuliur ist,
und dag sie in paradoxer Weise das Projekt der
Moderne zu Ende fiihrt: » Die Selbsterzeugung
der menschlichen Gattung, die ihrem Wesen
nach das ist, was sie wird, vollziehr sich, wie
von der Aufklirung propagiert, tatsichlich
immer radonaler ... Die zweckrationale Pro-
duktion von Irrationalitit aber ist das Ge-
schift, auf das sich die Werbung erfolgreich
spezialisiert hat.«(912) Anhand ciner Kritik
jener Automobilwerbung, die sich des Spiegel-
motivs bedient, kann er diese Dynamik deut-
lich herausarbeiten. Dazu kommt ein enga-
giert geschriebener Exkurs Gber die narzi@-
mustheoretischen Hintergriinde des Automo-
bilgebrauchs, in der vor allem die sinfantilen

kritik

Grofienphantasien« betont werden. Fines der
interpretierten Bilder zeigt dic Werbung fiir
cinen Sportwagen eines bekannten deutschen
Herstellers, auf dessen Frontscheibe und Kith-
lerhaube sich dic New Yorker Freiheitsstatue
spicgelt, obwohl sich das Auto selbst offen-
sichtlich im Innenraum befindet: »Mit Hilfe
des... sinnlichen Symbols der Menschenrechte
wird dem Autofahrer, der die diskutierten
gesetzlichen Verkehrsberuhigungen wie etwa
Tempelimits als Freiheitsberaubung erlebt,
eine Heldenrolle angeboten, die es ihm er-
laubt, seine gemeingefihrliche Uneinsichtig-
keit als gerechten Kampf gegen Unterdriik-
kung zu verkliren, «(937)

MNicht nur — aber gerade auch — wegen
dieser viclfiltigen Bezugspunkee zum eigenen
Erleben kann man dieses Buch zur Lektiire nur
wirmstens empfehlen. Es erfiillt den eingangs
formulicrten  Anspruch, Selbstverstindlich-
keiten im Umgang mit dem Spiegel zu hinter-
fragen, in beispielhafter Form. Es rege dariiber
hinaus dazu an, sich selbst intensiver mit den
angesprochenen Tiefendimensionen zu be-
schiftigen und ist dadurch ein wichtiger Bei-
trag zum histonsch-psychoanalytischen Ge-
sprich. Daf man an dieses Buch allerdings
nicht die MeBlatte einer historischen Studie
anlegen kann, versteht sich von selbst, Trotz-
dem hat Haubl sich eingehend mit der eins-
chligigen historischen Fachliteratur ausein-
andergesetzt und dadurch eine — gerade auch
fur den Fachhistoriker - ernstzunehmende
Arbeit vorgelegt.

Peter Becker (Gittingen)
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